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Methodischer Steckbrief

Grundgesamtheit: Osterreicher 14 bis 69 Jahre (6.354.000)
Stichprobengrofse: 4.000 Online Interviews dsterreichweit

. Internet-Nutzer aus dem Adressen-Pool
Sampling:

von marketagent.com

Gewichtung: Bundesland, Geschlecht, Alter, Bildung, Beruf
Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web Interviews
Feldzeit: 21. Mirz bis 13. April 2019

Auftraggeber & Koordination:

TMC The Media Consultants
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Soziodemografische Details  erotess

o 3 - FOR PEOPLE IN PROGRESS
Screens in Universitaten

Manner
60%

The Media Consultants Ambient Meter 2019 -
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen



Reichweiten in Prozent & 1000 i rrotrees

FOR PEOPLE IN PROGRESS
Screens in Universitaten

422
R 346

letzte Woche letzten 14 Tage letztes Monat letzte Woche letzten 14 Tage letztes Monat

The Media Consultants Ambient Meter 2019 ‘
Quelle: Ambient Meter 2019




° . 0g o IN PROGRESS
Screens in Universitaten

Mit Werbung auf Screens in Universiiaten erreichi man:
346.000 Personen 3,6 mai in 14 Tagen

Mediakennzahlen fur MEDIA O

In den letzten 7 Tagen In den letzten 14 Tagen

3,7 % Nettoreichweite 5,5 VA
233.000 346.000
R A

The Media Consultants Ambient Meter 2019
Quelle: Ambient Meter 2019

0 Kontakte




68% der Universitatsbesucher MEDIA

nehmen stets Werbung auf N PROSRESS

Screens wahr!

Screens in Universitaten ®min den letzten 14 Tagen in einer Universitdt gewesen

min den letzten 14 Tagen an Screens in Universitaten
vorbeigekommen
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The Media Consultants Ambient Meter 2019 ‘
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen



Umfangreiches Zielgruppenportfolio

Screens in Universitaten

Gewinnspiele/Glucksspiel offline
Schonheitspflege, dekorative Kosmetik, Make up
Berufliche Fortbildung/Weiterbildung
Haarpflege, Frisuren

Computer Hard- & Software

Kinderfragen, -erziehung, -pflege

Mode, modische Bekleidung
Kultur-/Musik-Events

Mobelkauf, Wohnungseinrichtung
Gewinnspiele /Glicksspiel online/im Internet
Auto, Autotests, Berichte tiber Autos
FufSball

Geldanlage, Kapitalanlage

Korperpflege, Hautpflege

Wellness

Medizinische Fragen, Fragen der Gesundheit
Haustiere

Gute Figur behalten/bekommen

Nachhaltige /rohstoffschonende Lebensweise
Reisen

Gesunde Lebensweise, Erndhrung, Biokost
Kochen/Backen

The Media Consultants

sehr

MEDIA O
IN PROGRESS

FOR PEOPLE IN PROGRESS

Affinitat
100=0-0

Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen; Interesse Ambient Meter 2019 @



Intensivnutzer* von Screenwerbung i 2
in Universitaten sind Trendsetter

Screens in Universitaten

Greife ich eher auf als andere 188
Warte eher ab 100

Kiimmere mich nicht darum 6

I

Affinitat
100=0-0

The Media Consultants Ambient Meter 2019 "
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 7 Tagen an Werbeform vorbeigekommen



MEDIA

Wie oft nach 19 Uhr auBer Haus... "Rk

Screens in Universitaten

An 3 Tagen 141

An 5 Tagen 159

An 6 Tagen 112 : é::)fgrcl)lfeg
An 7 Tagen 229

The Media Consultants Ambient Meter 2019 ‘
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in der letzten Woche an Werbeform vorbeigekommen



Wann morgens zum 1. Mal aufler .o
Haus ...

Screens in Universitaten

vor 05:00 Uhr 11
05:00 bis 06:00 Uhr

06:00 bis 07:00 Uhr

O
w
gl

07:00 bis 08:00 Uhr

08:00 bis 09:00 Uhr 113

09:00 bis 10:00 Uhr

10:00 bis 11:00 Uhr 32

Affinitat
11:00 bis 12:00 Uhr 161 100=0-9

nach 12 Uhr 191

The Media Consultants Ambient Meter 2019 ‘
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in der letzten Woche an Werbeform vorbeigekommen



Aussagen zum Thema Einkauf:  erotrest

FOR PEOPLE IN PROGRESS

trifft vollkommen zu

Screens in Universitaten

Kaufe Dinge ohne nachzudenken, ob ich sie mir
leisten kann

Nutze Preisvergleiche im Internet bei gréfseren - . In vielen Bereichen sind mir Markenprodukte
Anschaffungen wichtig

108 ¢
Fuar Qualitat gebe ich auch mehr Geld aus Lieber schones Leben machen als zu sparen
y s
[ ]
'=
112 p :
:, ;
., .'6
[ o .
Bin ein Schnéppchen-Jager 124 R g 162 Probiere gerne neue Produkte aus
TP
162 Affinitat
100=0-0
Achte auf Nachhaltigkeit der Produkte Qualitat ist mir wichtiger als der Preis

The Media Consultants

Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen; trifft
vollkommen zu

Ambient Meter 2019

®




AUSSCIgen zum Themo Werbung: INPROEIIEEDSIQ
trifft vollkommen zu

Screens in Universitaten

Recherchiere zu Produkten aus Screen-

Werbung
Habe schon Produkt gekauit wg. Warenproben, 355 Recherchiere zu Produkten aus Radio-Werbung
Rabattmarkten, Coupons st
_ 336
Achte mehr auf Anzeigen, wenn ich neue . Werbung in Geschéften regt mich an diese zu
Anschaffungen plane 1 15 kaufen
290
130 ! :
Informiere m1‘ch uber Sondere}ngebote m 1 . Recherchiere zu Produkten aus TV-Werbung

Tageszeitungen und -beilagen m
b

1 5 1

Informiere mich tGber Sonderangebote im Recherchiere zu Produkten aus Werbung im
Internet offentlichen Bereich
Affinitat
Verschafft einen guten Uberblick tiber Angebote Eigentlich ganz hilfreich 100=0-9
Auf interessante Produkte aufmerksam
geworden
. . {
The Media Consultants Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen; trifft Ambient Meter 2019 @
vollkommen zu



MEDIA
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FOR PEOPLE IN PROGRESS
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Details und ausgewahlte Ergebnisse fiir Werbung auf

Werbeplakate in Universitaten

The Media Consultants Ambient Meter 2019



Soziodemografische Details  erotess

FOR PEOPLE IN PROGRESS
Werbeplakate in Universitaten

Frauen
47%

The Media Consultants Ambient Meter 2019 -
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen



Mediakennzahlen fur N pRgE"REEDé‘% O

Werbeplakate in Universitaten
Mit Werbeplakaten in Universitaien erreicht man:
558.000 Personen 4,2 Mal in 14 Tagen

In den letzten 7 Tagen In den letzten 14 Tagen

& @ Kontakte &

0,3 % 3,3 Y%
399.000 558.000

Nettoreichweite

1.180.000 Sruttokontaktg 2.361.000

The Media Consultants Ambient Meter 2019
Quelle: Ambient Meter 2019



Umfangreiches Zielgruppenportfolio

Werbeplakate in Universitaten

Berufliche Fortbildung/Weiterbildung

Mode, modische Bekleidung
Schonheitspflege, dekorative Kosmetik, Make up
Haarpflege, Frisuren

Mobelkauf, Wohnungseinrichtung
Computer Hard- & Software
Kultur-/Musik-Events
Gewinnspiele/Glucksspiel offline

Auto, Autotests, Berichte tiber Autos

Gute Figur behalten/bekommen
Kinderfragen, -erziehung, -pflege
Geldanlage, Kapitalanlage

Fufdball

Medizinische Fragen, Fragen der Gesundheit
Gewinnspiele /Glicksspiel online/im Internet
Wellness

Reisen

Korperpflege, Hautpflege

Nachhaltige /rohstoffschonende Lebensweise
Gesunde Lebensweise, Erndhrung, Biokost
Haustiere

Kochen/Backen

MEDIA
IN PROGRESS

FOR PEOPLE IN PROGRESS

Affinitat
100=0-0

>

The Media Consultants Ambient Meter 2019 ‘
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen; Interesse sehr



MEDIA

Wie oft nach 19 Uhr aufBer Haus. . MNRrosress

Werbeplakate in Universitaten

An keinem Tag
An 3 Tagen 122
An 5 Tagen 123
An 6 Tagen
Affinitat
An 7 Tagen 190 100=0-0

The Media Consultants Ambient Meter 2019 ‘
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen



Wann morgens zum 1. Mal auler erosss
Haus ...

Werbeplakate in Universitaten

vor 05:00 Uhr

05:00 bis 06:00 Uhr

06:00 bis 07:00 Uhr

07:00 bis 08:00 Uhr

—
N

08:00 bis 09:00 Uhr

09:00 bis 10:00 Uhr

10:00 bis 11:00 Uhr

~J

Affinitat

11:00 bis 12:00 Uhr 100=0-2

@)
I
\]
~J
(CO
—
—
h—

nach 12 Uhr

The Media Consultants Ambient Meter 2019 ‘
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in der letzten Woche an Werbeform vorbeigekommen
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~intensivnuizer* von Werbeplakc
in Universitaten sind Trendsetter

Werbeplakate in Universitaten

Greife eher auf als andere 181

Warte eher ab 100

Kimmert mich nich
Affinitat
100=0-0

The Media Consultants Ambient Meter 2019 "
Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 7 Tagen an Werbeform vorbeigekommen



MEDIA

AUSSCIgen zum Thema Einkauf: IN PROGRESS

FOR PEOPLE IN PROGRESS

trifft vollkommen zu

Werbeplakate in Universitaten

Kaufe Dinge ohne nachzudenken, ob ich sie mir
leisten kann

220
Nutze Preisvergleiche im Internet bei gréfseren Probiere gerne neue Produkte aus
Anschaffungen : .
- 152
10 k)
Fuar Qualitat gebe ich auch mehr Geld aus y Lieber schones Leben machen als zu sparen
Y .
: 144
111 g
9, .
* .9
S-e...... ° - 142
Bin ein Schnéppchen-Jager 114 Achte auf Nachhaltigkeit der Produkte
125
Affinitat
s o . In vielen Bereichen sind mir Markenprodukte 100=0-9
Qualitat ist mir wichtiger als der Preis S
wichtig
The Media Consultants Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen; trifft Ambient Meter 2019

vollkommen zu
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AUSSCIgen zum Themo Werbung: INPROEIIEEDSIQ
trifft vollkommen zu

Werbeplakate in Universitaten

Recherchiere zu Produkten aus Screen-

Werbung
Informiere ml.Ch tber Sondera}ngebote m Recherchiere zu Produkten aus TV-Werbung
Tageszeitungen und -beilagen
Auf interessante Produkte aufmerksam m Werbung in Geschéften regt mich an diese zu
geworden : kaufen
BH, 213
Achte mehr auf Anzeigen, wenn ich neue ) : Recherchiere zu Produkten aus Radio-Werbung
Anschaffungen plane m
3 ;
125 .0
0. oo
Informiere mich tGber Sonderangebote im @ Recherchiere zu Produkten aus Werbung im
Internet offentlichen Bereich
Affinitat
Habe schon Produkt gekauft wg. Warenproben, Eigentlich ganz hilfreich 100=0-0

Rabattmarkten, Coupons

Verschalfft einen guten Uberblick tiber Angebote

. : [
The Media Consultants Quelle: Ambient Meter 2019 Basis: in den letzten 14 Tagen an Werbeform vorbeigekommen; trifft Ambient Meter 2019 @

vollkommen zu



